SportScheck baut das Filialnetz aus

Neue Filiale mit 2700 m? Verkaufsfliche in Braunschweig

M it der Er6ffnung einer Filiale in Braun-
schweig hat SportScheck sein Laden-
netz auf jetzt 16 Geschifte ausgebaut. Der
neue Laden befindet sich in 1a-Lage der In-
nenstadt am Kattreppeln und verfiigt iiber
2700 m? Verkaufsfliche im Erd- und Ober-
geschoss. SportScheck ist dort Mieter im ehe-
maligen Fernmeldeamt, das die Braun-
schweiger Kanada Bau-Gruppe zu einem Ge-
schiftshaus mit rund 4000 m? Handelsfli-
che und 1500 m? fiir Biiros umgebaut hat.

Weiterer Handelsmieter in dem Objekt ist
Jako-O (Kindermode und -bedarf).
SportScheck setzt in den neuen Verkaufsriu-
men stark auf die Verzahnung mit dem On-
line-Shop. So gibt es beispielsweise eine Rei-
he von iPads, mit deren Hilfe die Verkiufer
ihre Kunden iiber das gesamte Sortiment an-
schaulich beraten kénnen. Auferdem kén-
nen sich Kunden auf Wunsch vor dem Filial-
besuch online fiir einen Beratungstermin an-
melden.

Bereits vor der Eroffnung hat SportScheck
mit neuester Kommunikationstechnik auf
sich aufmerksam gemacht. An den Bauzaun
hatte das in Miinchen ansissige Unterneh-
men Plakate mit Sportartikeln geklebt. Jeder
Artikel hatte einen QR-Code, den Interessen-
ten mit einem Smartphone abfotografieren
konnten und dadurch sofort auf das entspre-
chende Produkt im Online-Shop von Sport-
Scheck gelangten (TextilWirtschaft Nr. 7).
In Braunschweig entstanden 50 neue Ar-
beitsplitze, insgesamt beschiftigt Sport-
Scheck rund 1500 Mitarbeiter.

Auf Basis vorldufiger Zahlen hat das zur Otto
Group in Hamburg gehérende Unterneh-
men seinen Online-Umsatz im abgelaufenen
Geschiftsjahr 20m/2012 (28.2.) um 20 Mill.
Euro auf 141 Mill. Euro gesteigert (plus 17 %).
Die Erlose im Stationirgeschift verbesserte

SportScheck setzt in der Braunschweiger Filiale auf neue
Medien. Die Verkiufer nutzen iPads und den Online-Shop fiir
: die Kundenberatung.

sich um 4% auf 222 Mill. Euro (213 Mill
Euro). Insgesamt stieg der Umsatz um 7%
auf 408 Mill. Euro (386 Mill. Euro). ®ME




