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10.000 Quadratmeter fiir den Sport
Die Zahlen sprechen fiir sich: 13 Millionen Euro, 30.000 Sportartikel,
10.000 Quadratmeter, 530 Marken, 250 Mitarbeiter, vier Etagen. Das sind

nur einige der Fakten rund um das neue Flaggschiff von SportScheck, das
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im Oktober 2013 seine Pforten in der Miinchner Innenstadt 6ffnete.
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Fast sieben Jahrzehnte war der Filialist mit seinem Haupthaus in der

e

Sendlinger StraRe vertreten. Mit dem Umzug in das Joseph-Pschorr-Haus
wurde die Verkaufsfliche fast verdoppelt und so eines der gréften inner-

stidtischen Sporthiuser Europas realisiert.

Jede Sportart eine Welt

Dabei bilden drei Kategorien die Schwerpunkte: Mit einem Anteil von
etwa 20% ist das Outdoor-Segment der grofite Bereich. Jeweils knapp 13%
entfallen auf Running und Action Sport. Neben diesen drei so genannten
,Lead Categories“ werden Teamsportarten wie Fulball, Basketball und
Handball, Ski, Fitness, Surfen und Golf in speziellen Themenwelten
prisentiert. Grundsitzlich werden alle Sportarten sortimentsiibergreifend
dargestellt, das heiflt komplett mit Bekleidung, Hartwaren und Schu-

hen - sei es im Stil einer Umkleide wie im Fuf8ball-Bereich, rustikal mit
Holzvertifelungen in der Outdoor-Abteilung oder farbenfroh wie in der
Kinderwelt.

Umfassendes Info- und Serviceangebot

Besonderes Augenmerk wird auf Info- und Serviceangebote passend zu
den jeweiligen Kategorien gelegt. Diese werden in insgesamt neun Bera-
tungs- und Kompetenzcentern — auch Hubs genannt — gebiindelt. Bei-
spiele fiir solche Angebote sind die 3D-Fuflvermessung fiir die Skischuh-
anpassung oder ein spezieller Optiker. Dazu gehért auch das Konzept der
Leistungsdiagnostik mit Leistungsanalyse und Ernidhrungsplanung, das
in der Vergangenheit bereits testweise vor den SportScheck-Stadtlaufen

angeboten wurde.

Zum Ausprobieren und Mitmachen laden unter anderem Kletterwand
und Tischkicker ein, besonderes Highlight ist jedoch die Outdoor-Test-
briicke. Hier kénnen Wanderfans ihre neuen Schuhe vor Ort testen — und
zwar in luftiger Hohe von 18 Metern. Ahnlich imposant auch die Mafe

der riesigen Bildschirme zur Prisentation von Produktinfos und saisona-
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len Sportthemen: 16,5 mal 2,5 Meter.

,Der sportliche Lebensbegleiter”

Und dennoch sagte Otto Group-Vorstand Dr. Timm Homann anlisslich
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der Eroffnung: ,Unsere Hauptintention war dabei nicht allein, das Statio-

nire nach vorne zu bringen.“ SportScheck verstehe sich als ,der sportliche
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Lebensbegleiter unserer Kunden*, so Geschiftsfiihrer Stefan Herzog. Und

zwar auf allen verfiigbaren Kanilen.

Architektur I Knappe Innenarchitekten, Marbach; Lauber&Zottmann, Miinchen;
Liganova, Stuttgart

Ladenbau . Kraiss, Bad Urach
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